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Введение: 

Диссертационная работа посвящена исследованию газетных текстов в аспекте их воздействия на сознание и эмоции, на модель мира читательской аудитории. Эта проблема является традиционной для лингвистов, философов, социологов и теоретиков СМИ. Подробно изучена теория воздействия [Дейк 1989, Дридзе 1980, 1984, Казаринова, Куницына, Погольша 2001, Леонтьев 1974, 1997, Оптимизация речевого воздействия 1990, Русский язык в его функционировании. Коммуникативно-прагматический аспект 1993, Смысловое восприятие речевого сообщения. 1976, Стернин 2001, Федорова 1991, Человеческий фактор в языке: языковые механизмы экспрессивности 1991], теория манипуляции [Доценко 2000, Ермаков 1995, Кара-Мурза 2002, Цуладзе 2000], описаны риторические средства воздействия, обеспечивающие успех пропагандистской деятельности [Блакар 1987, Войтасик 1981, Жельвис 1990, 1999, Иссерс 1999, Культура русской речи и эффективность общения 1996, Караулов 1987, Чуди-нов 1996, Шейнов 2002]. Внимание ученых уделяется языковому оформлению текстов СМИ, призванных не только информировать, но и формировать мнение общества [Безменова 1989, Костомаров 1971, 1994, Кохгев 1992, 1999, Купина 2000, Муравьева 2002, Пронин 1981, Речевое воздействие в сфере СМИ 1990, Чепкина 2000, Язык и моделирование социального взаимодействия 1987]. Предметом изучения являются особенности взаимодействия автора и читателя СМИ [Богомолова 1991, Ворошилов 1997, Дьякова, Трахтепберг 1999, Тертыч-ный 1989, Шиллер 1980], отдельно рассматривается специфика газетного текста как текста особого рода [Лазарева 1993, Майданова 1987, Мамалыга 1983, Кох-тев 1999, Солганик 1981]. Тем не менее есть основания утверждать, что проблема воздействия на адресата СМИ, манипулирования его сознанием и эмоциями требует дальнейшего изучения, привлечения новых материалов и методик. 

Актуальность диссертационного исследования. 

Обращение к теме обусловлено повышенным интересом к проблеме воздействия на общество, манипулирования сознанием адресатов. Специалисты по теории воздействия и манипуляции исследуют указанную проблему в разных аспектах: этическом, лингвистическом, философском, прагматическом, коммуникативном. Внимание к СМИ растет в связи с их активным участием в политической жизни общества. Широкая палитра существующих в обществе мнений, характеризующих СМИ с разных позиций (от восторженности до неприязни), демонстрирует аюуальность обращения к исследованию газетных текстов. В предлагаемой диссертационной работе делается акцент на механизмах, применяемых СМИ в целях воздействия на читателя и манипулирования его сознанием и эмоциями, а также на экспериментальном выявлении воздействующего потенциала СМИ. 

Новизна диссертационного исследования. 

Новизна предпринятого в диссертационном сочинении подхода проявляется в комплексном исследовании различных способов воздействия на эмоции и сознание читателя СМИ. В работе выявлен стратегический потенциал текстов СМИ: описана стратегия дискредитации и набор тактик, ходов и языковых маркеров, обеспечивающих воздействующий эффект данной стратегии. Представлен прием когнитивного столкновения, что позволяет вскрыть не только о воздействующую, но и о манипулятивную силу СМИ. Характеризуются способы воздействия на эмоции и сознание читателя с опорой на риторический образ адресата, риторический образ всего издания. Представленный в работе психолингвистический эксперимент выступает подтверждением проведенного стилистического и коммуникативно-прагматического анализа. Соотнесение теоретических предположений о воздействии того или иного газетного текста на читателя, анализа приемов, использованных в текстах с целью воздействия, с результатами эксперимента позволяют получить доказательства влияния СМИ на адресата, показать, как осуществляется это влияние. 

Объект исследования. 

Объектом исследования являются тексты СМИ, оказывающие воздействие на сознание и эмоции адресата. 

Предмет исследования. 

Предметом исследования являются средства, используемые в СМИ для реализации воздействия на адресата и манипуляции его сознанием. В работе описана стратегия дискредитации и комплекс тактик, ходов и языковых маркеров, обеспечивающих влияние данной стратегии на сознание и эмоции реципиента, проведен психолингвистический эксперимент, доказавший воздействующую силу исследуемой стратегии, а также исследован прием когнитивного столкновения. 

Цель исследования. 

В работе ставится цель исследовать механизмы воздействия СМИ на модель мира реципиента и степень эффективности такого воздействия. 

Задачи исследования. 

Цель работы реализуется в процессе решения следующих задач. 

1. Определение терминологического инструментария и методов исследования воздействующей силы СМИ. 

2. Выявление специфики влияния стратегии дискредитации за счет анализа комплекса тактик, ходов и языковых маркеров, воплощающих данную стратегию. 

3. Демонстрация возможностей СМИ в плане манипулирования общественным сознанием на основе анализа текстов разной политической направленности, использующих прием когнитивного столкновения. 

4. Экспериментальное психолингвистическое исследование воздействующей силы газетных текстов с учетом использованной в них стратегии дискредитации. 

5. Сопоставление воздействующего потенциала газет разных идеологических направлений. 

Теоретическая значимость. 

Научная значимость заключается в дальнейшем изучении актуальной проблемы взаимодействия "СМИ - читатель" в аспекте воздействия, оказываемого на адресата СМИ. В диссертационном исследовании подробно рассмотрена стратегия дискредитации, применяемая в текстах СМИ, выявлены особенности использования данной стратегии в СМИ разных политических направлений. Разработана новая методика экспериментального выявления воздействующей силы газеты. Выявлен прием когнитивного столкновения, позволяющий не только воздействовать на сознание и эмоции адресата, но и манипулировать ими. Материалы диссертации могут быть использованы для дальнейшего описания языковых средств разных уровней, обеспечивающих воздействующую силу газеты. 

Практическая значимость. 

Практическая значимость диссертационного исследования определяется возможностью использования ее материалов в процессе профессиональной подготовки будущих журналистов в вузах, в процессе переподготовки журналистов-практиков. Диссертация может использоваться в деятельности журналистов и специалистов по связям с общественностью при разработке и проведении предвыборных кампаний. Материалы исследования могут быть использованы в популярных изданиях, адресованных массовым читателям, которые должны иметь понятие о приемах воздействия и манипуляции. 

Методология и методика исследования. 

В диссертационной работе анализ языковых явлений представлен в рамках антропоцентрической парадигмы, рассматривающей язык как сущность, непосредственно связанную с человеческой деятельностью и определяющую ее. Основные методы эмпирического исследования: лингвостилистический анализ текста, психолингвистический эксперимент, классификация, статистическая обработка материала. 

Материал исследования. 

Материалом исследования воздействующей силы стратегии дискредитации стали четыре издания за период с 1999 года по 2003 год: "Завтра", "Известия", "Комсомольская правда", "Правда". Всего проанализировано 5618 тзетных полос. Выбор данных газет, во-первых, обусловлен тем, что они отражают разные идеологические направления, это позволяет показать особенность использования механизмов воздействия в СМИ, имеющих принципиально разные концепции. Во-вторых, широкая известность данных СМИ позволяет предположить характер воздействия, оказываемого на сознание и эмоции большого количества читателей. Материалом для исследования приема когнитивного столкновения послужили региональные СМИ: "Ва-банкъ", "В каждый дом", "Вести нашего округа", "Город и мы", "За процветание Урала", "Наши городские кварталы", региональные вкладки ""КП"-Екатеринбург", "Уральская правда жизни", "Уральский характер. Уральские вести", "Фонд Вихарева", "Точка отсчета". Данные СМИ выбраны в связи с состоявшимися в Свердловской области выборами губернатора Свердловской области, выборами мэра г. Екатеринбурга, а также депутатов Государственной думы Российской Федерации. Проанализированы указанные газеты - 279 полос. 

Учитывая объем центральных и региональных СМИ, проанализировано 

5897 полос. 

Положения, выносимые на защиту. 

1. Структурные характеристики СМИ (модель, формат, аудитория и др.) оказывают значительное влияние на выбор коммуникативных тактик, ходов и языковых маркеров, обеспечивающих воздействующую силу стратегии дискредитации. Наибольшую эффективность и частотность при реализации коммуникативной стратегии дискредитации имеют коммуникативные тактики "Насмешка", "Обвинение оппонента", "Самовыражение группы-мы", "Самопрезентация группы-мы". СМИ оказывают наиболее сильное воздействие на тех адресатов, которые соответствуют риторическому образу читателя данного СМИ. 

2. Прием когнитивного столкновения позволяет манипулировать сознанием и эмоциями адресата, поскольку за счет взаимодействия когнитивных сфер разных дискурсов адресату предлагается "двойная" информация, что способствует неосознанному восприятию не только очевидного смысла, отраженного в тексте, но и дополнительного, заключенного в наложении одного когнитивного поля на другое. 

3. Адресат оказывается под воздействием СМИ даже при отрывочном знакомстве с текстами публикаций, воздействующий эффект производится и при просматривании газетных материалов. 

Структура диссертации. 

Работа состоит из Введения, четырех глав, Заключения, библиографического списка и трех Приложений. 

В первой главе "Теоретические основы исследования проблемы воздействия СМИ на читателя " определяется исходная теоретическая база, которая служит основой для исследования текстовых источников. В данной главе представлен обзор научных трудов по лингвистике текста, теории коммуникации, теории воздействия и теории манипуляции, а также описание речевых средств, позволяющих воздействовать на сознание и эмоции реципиента. В главе описаны источники текстового материала. Определяется набор терминов, использующихся в работе журналиста. Дается характеристика концепций изданий "Завтра", "Известия", "Комсомольская правда", "Правда". 

Во второй главе "Стратегия дискредитации в современных СМИ как средство воздействия" описывается стратегия дискредитации, набор тактик, ходов и языковых маркеров, обеспечивающих воздействующий эффект, производимый данной стратегией на сознание и эмоции адресатов СМИ. 

В третьей главе "Прием когнитивного столкновения в современных СМИ как средство манипуляции" рассматриваются тексты предвыборных кампаний с точки зрения их не только воздействующего, но и манипулятивного потенциала. 

В четвертой главе "Экспериментальное выявление воздействующей силы газеты" дается описание психолингвистического эксперимента, проведенного с целью выявить на практике справедливость заключений, сделанных во второй главе. 

В Заключении работы подведены итоги исследования, сделаны обобщающие выводы. 

В Приложениях дана сводная таблица тактик, ходов и языковых маркеров стратегии дискредитации; представлены карточки, с которыми работали участники проведенного психолингвистического эксперимента; дан список исследованных в диссертации газетных текстов. 

Апробация работы. 

Основные положения диссертации отражены в докладах на всероссийских и региональных научных конференциях. 

Научно-практическая конференция "Российская журналистика на старте XXI века: приобретения и потери". 27 апреля 2001 г. (г. Екатеринбург). Международная научная конференция "Лингвокультурологические проблемы толерантности". 24-26 октября 2001 года (г. Екатеринбург). Уральские лингвистические чтения - 2002 (№ 15). 1-2 февраля 2002 г. УрГПУ (г. Екатеринбург). Научно-практическая конференция "Журналистика в 2002 году. СМИ и реалии нового века". 3-5 февраля 2003 г. (г. Москва). Современная политическая лингвистика. 30 сентября - 3 октября 2003 г. УрГПУ (г. Екатеринбург) 

Результаты работы были изложены в опубликованных статьях и тезисах. 

1. Горина Е.В. Газета как коллективный коммуникатор // Факс. Журнал уральских журналистов. 2000. №1-2 (15-16). Екатеринбург: Изд-во Урал, ун-та. С. 56-57. 

2. Горина Е.В. Газета в аспекте воздействия на личность // Факс. Журнал уральских журналистов. 2001. № 1-2 (19-20). Екатеринбург: Изд-во Урал, ун-та. С. 52-54. 

3. Горина Е.В. Тактика насмешки в стратегии дискредитации (на примере газеты "Известия") // Риторика и лингвокультурология: теория и практика преподавания. Тезисы конференции-семинара 3-4 октября 2001 года. / Уральский гос. пед. университет. Екатеринбург, 2001. С. 38-42. 

4. Лазарева Э.А., Горина Е.В. Стратегия дискредитации в современной российской прессе // Лингвокультурологические проблемы толерантности: Тез. докл. Междунар. науч. конф. Екатеринбург, 24-26 октября 2001. - Екатеринбург: Изд-во Урал, ун-та, 2001. С. 239-241. 

5. Горина Е.В. Экспериментальное выявление воздействующей силы газеты // Лингвистика: Бюллетень Уральского лингвистического общества / Урал. гос. пед. ун-т; Отв. ред. А.П.Чудинов. - Екатеринбург, 2003.-Т. 9. С. 62-82. 

6. Лазарева Э.А., Горина Е.В. Использование приема когнитивного столкновения в политическом дискурсе СМИ // Лингвистика: Бюллетень Уральского лингвистического общества / Урал. гос. пед. ун-т, Отв. ред. А.П.Чудинов. - Екатеринбург, 2003. - Т.11. С. 103 - 112. 

Заключение: 

Выводы к главе V 

В своей работе мы хотим показать, как СМИ оказывают воздействие на сознание и эмоции своих читателей. В главе II были проанализированы тексты, основанные на стратегии дискредитации, в которых, на наш взгляд, проявляется воздействующая сила СМИ. Были выделены тактики, ходы и языковые маркеры, реализующие стратегию дискредитации, ведущие к воздействию на адресата. Психолингвистический эксперимент, описанный в данной главе, предпринимался с целью показать адекватность анализа воздействующей силы газетных текстов, проведенного в главе II. Результаты эксперимента подтвердили заключения, сделанные нами в главе II. Эксперимент доказал, что приемы и выразительные средства, которые мы рассматривали как инструменты воздействия на читателя, действительно являются воздействующими, формируют определенные мнения, вызывают эмоции, которые необходимы автору для достижения какой-либо цели. Таким образом, эксперимент доказал справедливость наших суждений, сделанных ранее. 

Эксперимент еще раз продемонстрировал особенность восприятия газетного текста. Исследования по восприятию газетного текста показывают, что читатель знакомится с одержанием газеты поверхностно, часто прочитывая только заголовки и тексты "по диагонали", быстро просматривая их. В своем эксперименте мы имитировали такой процесс ознакомления с газетой, создали лабораторные условия обычного чтения текста СМИ. Участникам эксперимента были предложены отрывки публикаций, данные в той последовательности, в какой они были даны в газетном тексте. Эти отрывки содержали тезис, развивающий главную мысль всей публикации, а также средства, которые, на наш взгляд, призваны воздействовать на эмоции и разум адресата. На основе этих отрывков респонденты делали заключения обо всем тексте целиком, воссоздавали структуру целой публикации, выводили главную мысль всего текста и давали оценку не только отрывкам, но и всему материалу СМИ. Так эксперимент доказал, что понимание публикации СМИ происходит не только при прочтении всего материала, но и при знакомстве с кусочками текста, отрывками публикации. Эксперимент показал, что, знакомясь с отрывками газетных текстов, респонденты оказывались под воздействием автора, подчинялись его воле, следовали за его системой оценок. Анализируя результаты эксперимента, мы можем сделать вывод о том, что даже поверхностное знакомство с газетным текстом приводит к воздействующему эффекту. Даже не вчитываясь в публикацию, адресат оказывается вод влиянием автора. 

Эксперимент доказал также, что наиболее сильное воздействие оказывалось на респондентов, подходящих под тот риторический образ читателя, который был смоделирован конкретным СМИ. Однако воздействие распространялось на всех участников эксперимента в том случае, если автор обращался к темам, общим для всех людей, апеллировал к вечным ценностям. Но ответы респондентов показали и то, что использование всем известных истин может оказаться неудачным, привести к тому, что адресат найдет высказывание автора бессодержательным и воздействующий эффект окажется нулевым. В таких случаях участники эксперимента воспринимали текст как нейтральный. 

Результаты эксперимента говорят о том, что воздействуют не только языковые средства, использованные автором в тексте, но и образ всей газеты. Определенное воздействие оказывает представления читателя о конкретном издании ("КП", "Известиях", "Правде", "Завтра"). Знания о какой-либо газете, ее образ, сложившийся у реципиентов до чтения конкретного материала, заставляют оценивать текст сквозь эти представления, формируют отношение к материалам, опубликованным в этом СМИ. Участники нашего эксперимента не имели сведений об источнике информации, поэтому ответы их оказались более объективными. 

Наконец, эксперимент показал, что читательская квалификация адресата в области работы со СМИ не играет большой роли при восприятии текста. Отсутствие четких теоретических знаний, владение терминами, отсутствие опыта анализа текста не помешало многим участникам проведенного эксперимента указать, какие части текста показались интересными, грубыми, добрыми, пошлыми и т.д., оценить качество текста, показать направление развития главной мысли, указать языковые особенности. 

Заключение 

В диссертационной работе был проведен анализ речевых средств, механизмов, обеспечивающих воздействующую силу газетного текста. Газетный текст, являясь текстом особого типа, оказывает значительное влияние на сознание и эмоции адресата. Сама структура текста газеты подразумевает воздействующий эффект, оказываемый на читателя. Опосредованное общение "газета - читатель" подразумевает однонаправленный поток информации от автора к адресату, что задает условия подчинения читателя воле журналистов. Кроме того, особенность текста газеты как системы, структурированной совокупности отдельный публикаций, объединенных концепцией издания, обусловливает воздействующую силу СМИ. Издание воспринимается как единое целое, мнение о газете как средстве массовой информации строится на совокупном восприятии каждого отдельного материала. Представления читателя об окружающем мире часто зависят от информации, которую представляет ему газета. То есть, по сути, мнение читателя о мире зависит от тех сведений, которые выбираются авторами газетных публикаций. Таким образом, воздействующая сила газетного текста заложена и в его содержании и в структуре, а также в типе взаимодействия с читателем. Воздействующее начало СМИ заключено в разработанном каждым изданием риторическом образе читателя. Газета ориентируется на свой тип адресата. Наиболее эффективным общение становится, если читатель, знакомившийся с текстом СМИ, является адресатом того типа, который смоделирован газетой. В этом случае воздействующий эффект будет наиболее сильным. 

В диссертационной работе рассматриваются речевые механизмы, использованные СМИ в целях воздействия на сознание и эмоции адресата. Рассмотрена стратегия дискредитации, активно применяемая в СМИ, особенно в текстах политической направленности. Данная стратегия характерна для противопоставления они — мы, поскольку позволяет акцентировать внимание адресата на негативных сторонах противника, умалить его достоинства разными способами, варьирующимися по шкале агрессивности. В работе представлен набор тактик, ходов и языковых маркеров, реализующих стратегию дискредитации. Всего проанализировано девять тактик: "насмешка, "обвинение оппонента", "рассуждения", "опровержения", "самовыражение группы-мы", "самопрезентация группы-мы", "угроза противнику", "оскорбление оппонента", "активизация эмоций". Использование стратегии дискредитации показано на примере четырех изданий, занимающих разные идеологические позиции: "Комсомольская правда", "Известия", "Завтра" и "Правда". Анализ стратегии дискредитации показал, что различные тактики реализуются за счет одних и тех же ходов. Цель использования тактики зависит от объекта дискредитации и концепции издания. Сравнительный анализ стратегии в газетах разных идеологических направлений показал, что издания используют, по сути, одинаковые наборы тактик и ходов. Принципиальная разница в целях употребления тактик обусловлена концепцией каждого отдельного СМИ, ориентацией на определенный тип адресата. 

Читатель "Завтра" получает только негативную информацию о противнике. Стратегия дискредитации, построенная на нагромождении обвинений, отрицательных сведений, рассчитана на эмоционально неустойчивого читателя. Поэтому данная стратегия необходима читателю "Завтра" как средство возмездия, ощущения реванша. Воздействие на эмоции достигается за счет тактики "самовыражение группы-мы", хода "Игра на понижение", также за счет тактик "активизация эмоций, "обвинение", "оскорбление оппонента". 

Читателю "Правды" при помощи стратегии дискредитации предлагается контрастное описание группы-мы и группы-они. Основываясь на активации в памяти читателя моделей, образов, "Правда" отдает предпочтение группе-мы, поскольку чувствует выигрыш, который достигнется в случае принятия читателем предлагаемых оценок. Это впечатление пользы, приносимой группой-мы, достигается за счет постоянного использования тактики "самопрезентация группы-мы", хода "Игра на повышение", а также тактики "опровержения". 

Применение этих тактик говорит об уязвимости аргументативной стороны текста. Авторитет "Правды" и КПРФ часто завышается. 

КП", не имея прямой цели унизить, обидеть кого-либо, стратегию дискредитации использует чаще всего в подтексте. Ходы "КП" подразумевают активную деятельность самого читателя, задействуют его жизненный опыт, основываются на приемах "приватизации знаний". Языковые маркеры "КП" передают основную черту стиля газеты — иронию, на которой строится большинство тактик и ходов. Концепция "КП" "развлекая, поучать" подразумевает критику недостатков, выраженную в легкой и доступной игре. 

Известия" предлагают уравновешенный анализ событий, занимают отстраненную позицию, давая возможность в конфликтной ситуации высказаться всем противоборствующим сторонам. При этом воздействие "Известий" не настолько ярко, как в "Правде", не так агрессивно, как в "Завтра", и не скрывается за легкость и непринужденностью, как в "КП". Учитывая особенности своей аудитории, "Известия" выбирают спокойный, уравновешенный характер тактик и ходов. 

Диссертационное исследование опирается на теорию воздействия и манипуляции. Два понятия "воздействие" и "манипуляция" рассматриваются в работе как явления, связанные друг с другом. Основное различие этих понятий сводится к степени осознанности адресатом целей происходящего общения. Анализ газетных текстов с точки зрения использованной в них стратегии дискредитации проводился с целью продемонстрировать их воздействующую силу. В данном случае мы использовали термин "воздействие" как более широкий и удобный. Чтобы доказать манипулятивную силу публикаций СМИ, необходимо четко представлять истинные цели автора текста, что выяснить не представлялось возможным. Термин "манипуляция" употребляется в работе в связи с анализов приема когнитивного столкновения. 

Прием когнитивного столкновения позволяет изучить не только воздействующий, но и манипулятивный потенциал газетных текстов. Использование данного приема журналистами обеспечивает настолько сильный эффект, что можно говорить о манипулятивном воздействии, об оптимизации процесса формирования общественного мнения. Суть рассматриваемого приема заключается в том, что текст одной направленности оказывается в смысловом поле текста другой направленности, что приводит к взаимодействию когнитивных сфер. При смешении дискурсов адресат неосознанно воспринимает не только очевидный смысл, отраженный в тексте, но и дополнительный, заключенный в наложении одного когнитивного поля на другое. Это дает возможность манипулировать сознанием адресата, незаметно внедряя дополнительную информацию, необходимую для достижения целей автора. 

В диссертационном исследовании экспериментально установлена воздействующая сила СМИ. Проведенный психолингвистический эксперимент позволил доказать воздействующий эффект, оказываемый на сознание и эмоции адресата теми текстами, в которых была использована стратегия дискредитации. Экспериментально проверены наши предположения, сделанные при анализе газетных публикаций. Ответы участников эксперимента показали, что те элементы текста, которые мы исследовали как воздействующие, действительно являются таковыми. Оказывают влияние на сознание и эмоции адресата. Таким образом, экспериментально была подтверждена воздействующая сила газетного текста, построенного на стратегии дискредитации. 

Эксперимент продемонстрировал особенность восприятия газетного текста. Ответы участников эксперимента показали, что газетная публикация понимается читателем даже при поверхностном чтении. Главная мысль текста улавливается адресатом при чтении небольших кусочков текста и заголовка. На основе этих отрывков делаются заключения обо всем тексте, воссоздается структура целого материала, дается оценка всей публикации. Эксперимент показал, что, знакомясь с отрывками газетных текстов, респонденты оказывались под воздействием автора, подчинялись его воле, следовали за его системой оценок. Таким образом, делается вывод о том, что даже поверхностное чтение газетного текста приводит к воздействующему эффекту. 

Экспериментально проверено также, что наиболее сильное воздействие оказывается на респондентов, соответствующих риторическому образу адресата, смоделированному в СМИ. Участники эксперимента, отвечающие разработанному газетой риторическому образу читателя, положительно оценивали само издание, соглашались с позицией автора текста, развивали ее, дополняя своими примерами и оценками. 

Помимо того, что газета оказывает воздействие на читателя при помощи речевых средств, влияние заложено в самом образе СМИ, в представлениях читателя о газете. Знания о газете или журнале формируют определенное отношение к материалам, опубликованным в издании, задает условия понимания, оценки этих материалов. Знания об источнике информации влияют на выбор газеты среди множества представленных на рынке СМИ изданий, определяют отношение к текстам, то есть, начинают воздействовать раньше, чем текст прочитывается адресатом. 

Исследования воздействующей силы газеты показали: 

1. СМИ воздействуют на сознание и эмоции адресата, используя множество языковых и композиционных средств, в частности, применяя стратегию дискредитации, комплекс ее тактик, ходов и языковых маркеров. 

2. СМИ моделируют риторический образ своего читателя, интересы. Требования, цели которого отражаются в тематике, на стилевом, графическом оформлении издания. Наиболее сильное воздействие оказывается на тех читателей, которые соответствуют риторическому образу адресата, смоделированного в СМИ. 

3. Газетный текст воспринимается читателем как единое целое. Мнения читателя об окружающем мире формируется под влиянием информации, предложенной журналистами в газетных текстах. Адресат оказывается под влиянием СМИ даже при отрывочном знакомстве с текстами публикаций, влияние на его эмоции и сознание производится даже при поверхностном чтении газетных материалов. 

4. Манипулятивную силу СМИ можно рассмотреть на примере приема когнитивного столкновения. Использование этого приема позволяет авторам газетных материалов манипулировать сознанием и эмоциями адресата, подчинять себе волю читателя, незаметно внедряя сведения, выгодные субъектам воздействия. 
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